
PRESENTAZIONE DEL LOGO
f e s t i v a l d e l l a m i s s i o n e . i t



Il marchio del ‘Festival della Missione’ è stato creato nel 

2021 da Raffaele Quadri in occasione della seconda 

edizione del festival a Milano. Restyling 2024 di Gabriel 
Arroyo in vista della terza edizione del festival a Torino.

Questo documento presenta il nuovo restyling del logo, 

illustrando tutte le sue varianti. Inoltre, fornisce 

informazioni sui colori e sulle fonti tipografiche.

Alla fine del documento, è presente un QRCode per 
scaricare il nuovo logo.



Il logo del ‘Festival della Missione’ è 

composto dal nome stesso del festival e da 

un pittogramma formato da cinque fili 
colorati, che rappresentano i continenti, la 

diversità e tutti i popoli. 

Questi fili, attraverso un movimento 

dinamico e intrecciato, formano il mondo 
in un abbraccio avvolgente.

I fili colorati si srotolano “dal basso” e, uniti, 

formano la parola ‘Missione’, simboleggiando 

che la missione si realizza insieme e 
cammina sempre a fianco degli 
«scartati» della storia.
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Il logo orizzontale è adatto per comunicazioni ufficiali e 

materiali promozionali di alto profilo.LOGO ORIZZONTALE



Il logo in versione bianca su sfondo colorato garantisce 
massima visibilità e versatilità in diverse applicazioni grafiche



La versione negativa del logo, in bianco su sfondo nero, garantisce una forte presenza visiva in situazioni dove è 
necessario un contrasto elevato. È particolarmente adatto come marchio d’acqua quando viene sovrapposto a contenuti 
video o foto, e può essere applicata una trasparenza fino al 10% per un effetto più discreto.
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La versione quadrata del logo è perfetta per utilizzi 

digitali e social media, mantenendo l’essenza del nostro 

simbolo in uno spazio compatto.
LOGO VERTICALE



Il logo verticale con il testo bianco su sfondo colorato. Questa versione garantisce che il 
logo risulti chiaro e leggibile su sfondi vivaci o complessi. È perfetta per materiali 

promozionali, banner e segnaletica, dove l’impatto visivo è cruciale.



La versione negativa del logo, in bianco su sfondo nero, garantisce una forte presenza visiva in situazioni dove è 
necessario un contrasto elevato. È particolarmente adatto come marchio d’acqua quando viene sovrapposto a contenuti 
video o foto, e può essere applicata una trasparenza fino al 10% per un effetto più discreto.
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Disponibile anche  una versione 

senza pittogramma del logo.LOGO SENZA PITTOGRAMMA



Il logo senza pittogramma con il testo bianco su sfondo colorato. Questa versione 
garantisce che il logo risulti chiaro e leggibile su sfondi vivaci o complessi.
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La versione del gomitolo da solo può essere 

utilizzato per la decorazione e disegni variPITTOGRAMMA





Indicazioni dei colori del logoI COLORI

C 9
M 95
Y 61
K 0

C 69
M 65
Y 64
K 67

C 0
M 10
Y 79
K 0

C 0
M 0
Y 0
K 0

C 53
M 5
Y 81
K 0

C 19
M 16
Y 16
K 0

C 60
M 21
Y 14
K 14

R 219
G 47
B 83
 #DB2F53

R 41
G 41
B 41
 #292929

R 255
G 222
B 83
 #FFDE53

R 255
G 255
B 255
 #FFFFFF

R 131
G 189
B 98
 #83BD62

R 204
G 204
B 204
 #CCCCCC

Texture

R 89
G 147
B 174
 #5993AE





Le famiglie di caratteri usateI CARATTERI TIPOGRAFICI

Get Show

Myriad Pro

https://www.fontspace.com/get-show-font-f31812

https://fonts.adobe.com/fonts/myriad

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890



Per garantire coerenza e riconoscibilità nel uso del Logo 
segue queste linee guida:

Utilizzare il logo nelle versioni approvate
Assicurare visibilità e contrasto adeguati

Evitare distorsioni o alterazioni



Design Gabriel Arroyo sx  MissioNET.org 
Giugno 2024

www.festivaldellamissione.it/il-festival/logo
Inquadra questo codice e clicca per scaricare il nuovo logo del 
‘Festival della Missione’!

Sede Legale: FONDAZIONE MISSIO 
Indirizzo: Via Aurelia, 796 00165 ROMA  

E-mail: info@festivaldellamissione.it


